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ABSTRAK 

 
 

Universitas Muhammadiyah Yogyakarta 

Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik 

Ilmu Komunikasi 

Broadcasting 

Rizky Agus Saputra 

Strategi Promosi Wisata Kuliner di Singkawang Kalimantan Barat untuk 

menarik Calon Pengunjung Tahun 2015 

Tahun Skripsi : 2016+62 Halaman 

Daftar Pustaka : (Tahun terbit 1992-2015) 15 buku + 4 sumber internet 

 

Wisata adalah “bepergian bersama-sama (untuk memperluas pengetahuan, 

bersenang-senang, bertamasya dsb). Sedangkan kuliner memeiliki arti masakan 

atau makanan, jadi dapat disimpulkan bahwa wisata kuliner ialah perjalanan yang 

memanfaatkan masakan serta suasana lingkungannya sebagai objek tujuan wisata. 

Singkawang adalah kota yang berpotensi untuk dijadikan pusat wisata kuliner. 

Singkawang adalah sebuah kota kecil yang berada di pesisir utara Kalimantan 

Barat. Singkawang banyak menarik perhatian para wisatawan, salah satunya 

karena predikat cina town yang dipegang kota kecil ini serta kekayaan cita rasa 

sajian kuliner Singkawang yang sangat khas. 

Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah deskriptif dan di analisa 

secara kualitatif. Lokasi penelitian mengambil tempat di Singkawang Kalimantan 

Barat. Sementara metode pengumpulan data menggunakan wawancara, observasi, 

dan dokumentasi.  Tehnik analisa data adalah analisis data kualitatif.  Pada 

penelitian ini uji validitas data yang digunakan adalah triangulasi. 

 Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa Strategi Promosi yang 

dilakukan oleh Dinas Pariwisata kota Singkawang adalah berupa penggunaan 

media cetak dan elektronik. Promosi dilakukan satu minggu sebelum acara 

dimulai.  Tidak ada target pencapaian yang pasti yang ingin dicapai oleh Dinas 

Pariwisata kota Singkawang.  

 

 

Kata kunci : Strategi promosi, Wisata kuliner, Calon pengunjung 
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ABSTRACT 

 

 

University of  Muhammadiyah Yogyakarta 

Faculty of  social Science and Political Science 

Communication Studies 

Broadcasting 

Rizky Agus Saputra 

Culinary tourism promotion strategy in Singkawang West Borneo to attract 

potential visitors by 2015 

ThesisYear : 2016+62 pages 

Bibliography : (Year published 1992-2015) 15 books + 4 internet resouces 

 

Tourism is a "traveling together (to expand knowledge, fun, sightseeing 

etc.). While the meaning of cuisine or had a huge culinary food, so it can be 

concluded that culinary tourism is travel which utilises the cuisine and atmosphere 

of their surroundings as the object of a tourist destination. Singkawang is a city 

which can potentially be used as culinary Center. Singkawang is a small town 

located on the North coast of West Borneo. Singkawang many attract the attention 

of tourists, one of them because the predicate China town held by this small town 

as well as a wealth of flavor culinary delights of the Singkawang which is very 

typical. 

 

 The methods used in this research is descriptive and in qualitative analysis. 

Location of research taking place in Singkawang West Borneo . While the data 

collection method using interviews, observation, and documentation. Technical 

data analysis is the analysis of qualitative data. Research on test of the validity of 

the data used is triangulation. 

 

 The results of this research show that the promotional strategy undertaken 

by the Tourism Office of Singkawang is a use of the print and electronic media. 

The promotion is conducted one week before the event begins. There is no 

definite achievement targets to be achieved by the Tourism Office of Singkawang. 

 

 

Keywords: culinary, tourism promotion strategy, potential visitors 
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