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MOTTO  

 

 

“Barangsiapa bertakwa kepada Allah niscahya Dia akan mengadakan baginya 

jalan keluar dan memberinya rezeki dari arah yang tiada disangka- sangka. Dan 

Barang siapa yang bertawakal kepada Allah, niscahya Allah akan menjadikan 

baginya kemudahan dalam urusan” 

(Q.S. Ath- Thalaq: 2-4) 

 

Kesuksesan bukan dilihat dari hasilnya, 

Tapi dilihat dari prosesnya. 

Karena hasil dapat direkayasa dan dibeli 

Sedangkan proses selalu jujur menggambarkan siapa diri kita sebenarnya 
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