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MOTTO 

 

 

 

“HIDUP MULIA ATAU MATI SYAHID” 

 

 

“Jika sore tiba janganlah tunggu waktu pagi, jika pagi tiba janganlah 

tunggu waktu sore. Manfaatkan masa sehatmu sebelum masa sakitmu dan 

manfaatkan masa hidupmu sebelum tiba ajalmu” 

(Umar Bin Khattab R.A) 

 

 

 

“Raihlah ilmu, dan untuk meraih ilmu belajarlah untuk tenang dan sabar” 

(Umar Bin Khattab R.A) 

 

 

 

Siapapun yang menempuh suatu jalan untuk mendapatkan ilmu, maka 

Allah akan memberikan kemudahan jalannya menuju syurga. 

(H.R Muslim) 

 

 

 
 

“ Maka sesungguhnya bersama kesulitan ada kemudahan. Sesungguhnya 

bersama kesulitan ada kemudahan. Maka apabila engkau telah selesai (dari 

sesuatu urusan), tetaplah bekerja keras (untuk urusan yang lain). Dan 

hanya kepada Tuhanmulah engkau berharap” 

(QS. Al-Insyirah, 6-8) 
 

 

HALAMAN PERSEMBAHAN 

 

 



Alhamdulillahirabbil’alamin… Alhamdulillahirabbil’alamin… 

Alhamdulillahirabbil’alamin… 

 

 

Segala Puji dan Syukurku bagi Allah SWT Atas Rahmat dan Petunjuk-Nya 

sehingga kini aku telah selesai dalam studi sarjana, sepercik keberhasilan yang 

Engkau hadiahkan padaku ya Rabb. Dengan kerendahan hati yang tulus, bersama 

keridhaan-Mu ya Rabb,  

Kupersembahkan karya sederhana ini untuk belahan jiwaku yang termulia, yang 

tanpamu aku bukanlah siapa-siapa Ibundaku (Siti Romelah), yang selalu 

menyayangiku, membimbing dan mengarahkanku serta perjuangan yang begitu 

besar dan tetesan air mata disetiap doa malam mu  sehingga sebait doa telah 

merangkul diriku menuju hari depan yang cerah. 

 Serta orang yang selalu memberikan kasih sayang yang melimpah, dan yang 

selalu memberikan dukungan materi maupun non materi serta meberikan 

pengertian yang luar biasa ayahandaku (Sugeng Waluyo) yang telah memberikan 

segalanya untukku. 

Adikku tersayang (Galih Setiarta Waluyo) serta keluarga besarku, terimakasih 

tiada tara atas segala dukungan yang telah diberikan selama ini.  

Ku persembahkan skripsi ini untuk kalian 

KATA PENGANTAR 

 

 

 

Assalamu’alaikum Wr. Wb. 



Syukur Alhamdulillah penulis panjatkan kepada Allah SWT yang telah 

memberikan limpahan rahmat dan kesehatan, dan shalawat serta salam selalu 

tercurah kepada junjungan kita Rasulullah Muhammad SAW yang telah 

memberikan teladan hidup yang baik kepada penulis, sehingga penulis dapat 

menyelesaikan penyusunan skripsi yang berjudul “FAKTOR-FAKTOR 

PENENTU KEPUTUSAN KONSUMEN DALAM MEMILIH PRODUK 

PEMBIAYAAN DI LEMBAGA KEUANGAN SYARIAH DAN 

KONVENSIONAL” (Studi Kasus Di Pasar Rejowinangun Kota Magelang). 

Skripsi ini bertujua nuntuk memenuhi syarat dalam menyelesaikan Program 

Sarjana (S1) pada Program Sarjana Fakultas Agama Islam Universitas 

Muhammadiyah Yogyakarta. 

Dalam proses penulisan sampai dengan terselesaikannya skripsi ini, 

tentunya banyak sekali pihak yang berkontribusi didalamnya. Maka dalam 

kesempatan ini penulis ingin menyampaikan ucapan terimakasih yang sebesar-

besarnya kepada berbagai pihak diantaranya : 

1. Prof Dr. Bambang Cipto, MA selaku Rektor Universitas Muhammadiyah 

Yogyakarta. 

2. Dr. Mahli Zainudin, M.Si selaku Dekan Fakultas Agama Islam Universitas 

Muhammadiyah Yogyakarta. 

3. Syarif As’ad, S.EI, MSI selaku Ketua Jurusan Ekonomi dan Perbankan Islam 

Fakultas Agama Islam Universitas Muhammadiyah Yogyakarta yang telah 

banyak memberikan waktu untuk berdiskusi serta memberikan kritik yang 

membangun bagi penulis. 



4. Ibu Aqidah Asri Suwarsi, S.EI, M.EI selaku dosen pembimbing yang 

inspiratif dan telah memberikan masukan, kritik, saran dan ilmu serta 

dukungan perhatian sehingga skripsi ini dapat selesai dengan baik. 

5. Bapak dan Ibu dosen Fakultas Agama Islam Universitas Muhammadiyah 

Yogyakarta yang telah memberikan bekal ilmu yang sangat bermanfaat bagi 

penulis. 

6. Ayahanda dan Ibunda tercinta (Sugeng Waluyo dan Siti Romelah) yang selalu 

menyayangiku, membimbing dan mengarahkanku, serta yang selalu 

memberikan dukungan mental, materi dan doa setiap sujud malam mu, 

sehingga penulis dapat menyelesaikan skripsi ini. 

7. Adikku tersayang Galih Setiarta Waluyo yang selama ini menjadi 

motivatorku terimakasih berkat doamu penulis dapat merasakan bahagianya 

menjadi seorang intelektual. 

8. Teman-temanku seperjuangan yang selalu memotivasiku dan bertukar 

pikiran, Adit, Dendy, Paijo, Gesang, Bowok, Danang, Agung, Pujek (semua 

anggota keyin bareng), teman-teman kos, dan teman-teman EPI 2011 & 2012 

yang tidak bisa disebutkan satu per satu. Terimakasih atas canda tawa kalian 

selama ini, tanpa kalian penulis mungkin tidak akan bisa menyelesaikan 

skripsi ini. 

9. Teman – teman nongkrong Windu, Sathak, Widhi, Dendy, Ramsin, Hendra, 

Nendyo, Icung dan seluruh tim gopih. Karena support dan motivasi kalian, 

penulis ingin menyampaikan rasa terimakasih yang sebesar-besarnya. 



10. Semua pihak yang telah membantu dalam proses penulisan skripsi ini yang 

tidak bisa disebutkan satu per satu. 

Penulis menyadari bahwa dalam penulisan skripsi ini masih banyak 

kekurangan karena keterbatasan pengetahuan dan pengalaman, oleh karena itu 

kritik dan saran sangat diharapkan. Semoga skripsi ini bermanfaat dan dapat 

digunakan sebagai tambahan informasi dan wacana bagi semua pihak yang 

membutuhkan serta bisa memberikan kontribusi yang berarti bagi pihak-pihak 

yang berkepentingan di dalamnya. 

Wassalamu’alaikum Wr. Wb. 
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