BABYV

KESIMPULAN, KETERBATASAN PENELITIAN DAN SARAN

Kesimpulan, keterbatasan penelitian dan saran ini merupakan dari penelitian

mengenai “Analisis Pengaruh Ekuitas Merek Sepeda Motor Honda terhadap

Keputusan Pembelian (Studi Kasus di Kota Yogyakarta”. Kesimpulan yang

diperoleh dari hasil penelitian yang dilakukan dan saran akan diuraikan sebagai

berikut :

A. Kesimpulan

Hasil analisis regresi linier berganda menunjukkan bahwa variabel
kesadaran merck mempunyai pengaruh signifikan terhadap keputusan
pembelian. Hal ini dapat diartikan, jika kesadaran merek meningkat, maka
keputusan pembelian akan mengalami peningkatan.

Hasil analisis regresi linier berganda menunjukkan bahwa variabel
persepsi kualitas mempunyai pengaruh signifikan terhadap keputusan
pembelian. Hal ini dapat diartikan, jika persepsi kualitas meningkat, maka

keputusan pembelian akan mengalami peningkatan.

. Hasil analisis regresi linier berganda menunjukkan bahwa variabel asosiasi

merek mempunyai pengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian. Hal
ini dapat diartikan, jika asosiasi merek meningkat, maka keputusan
pembelian akan mengalami peningkatan.

Hasil analisis regresi linier berganda menunjukkan bahwa variabel

loyalitas merek mempunyai pengaruh signifikan terhadap keputusan
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pembelian. Hal ini dapat diartikan, jika loyalitas merek meningkat, maka
keputusan pembelian akan mengalami peningkatan.

Hasil analisis regresi linier berganda menunjukkan bahwa variabel
kesadaran merek mempunyai pengaruh signifikan terhadap keputusan
pembelian. Hal ini dapat diartikan, jika kesadaran merek, persepsi kualitas,

asosiasi merek, loyalitas merek, maka keputusan pembelian akan

mengalami peningkatan
B. Keterbatasan Penelitian

Keterbatasan dalam penelitian ini adalah :

I. Penelitian ini hanya mengambil satu contoh produk yaitu Sepeda Motor

Honda
2. Penelitian im hanya mempokuskan pada 5 variabel yaitu kesadaran merek,

pcrsepsi  kualitas, asosiasi merek, loyalitas merek, dan keputusan

pembelian.

3. Ruang lingkup populasi dari penelitian ini hanya menggunakan pelanggan
Sepeda Motor Honda, dan sampel yang diambil dalam penelitian ini hanya

sebanyak 100 responden, sehingga tidak dapat digeneralisir.

C. Saran
Sehubungan dengan ekuitas merek Sepeda Motor Honda berdampak pada

Keputusan Pembelian, maka disarankan pihak produsen Sepeda Motor Honda
dimasa yang akan datang unfuk lebih membuat produk Sepeda Motor Honda
dengan teknologi yang lebih canggih dan aman (safety), tetapi tetap dengan

harganya yang terjangkau, model produk Sepeda Motor Honda lebih inovatif,
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mendesain produk Sepeda Motor Honda yang lebih bagus dan unik, dan pihak

Sepeda Motor Honda selalu menjaga kualitasnya. Dengan demikian, maka

keputusan pembelian Merek Sepeda Motor Honda akan meningkat lebih

signifikan.

D. Saran Penelitian yang Mendatang

L.

Untuk penelitian yang akan datang disarankan untuk meneliti produk-
produk lain dengan merek-merek lainnya yang mungkin mengalami
permasalahan yang hampir sama dengan produk Sepeda Motor Honda.
Dengan mcngam‘bii contoh produk atau merek lain maka permasalahan
yang dialami dalam pengaruh ekuitas merek terhadap keputusan pembelian
konsumen tersebut tentu juga berbeda, sehingga variabel yang
mempengaruhi keputusan pembelian konsumen juga berbeda. Hal ini dapat
dijadikan pembanding sekaligus melengkapi penelitian ini.

Untuk penelitian yang akan datang disarankan untuk menambahkan
variabel independen lainnya selain kesadaran merek, persepsi kualitas,
asosiasi merek, dan loyalitas merek yang tentunya dapat mempengaruhi
variabel dependen keputusan pembelian konsumen agar lebih melengkapi
penelitian ini karena masih ada variabel-variabel independen lain di luar
penelitian ini yang mungkin bisa mempengaruhi keputusan pembelian

konsumen.



