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MOTTO  

“Apabila anda berbuat keabaikan kepada orang lain, maka anda telah berbuat 

baik terhadap diri sendiri”(Benyamin Franklin)  

“tidak ada balasan kebaikan kecuali kebaikan (pula)”(QS. Ar-Rahman:60) 

“orang-orang yang berbuat baik didunia ini memperoleh kebaikan dan bumi allah 

itu adalah luas. Sesungguhnya hanya orang-orang yang bersabarlah yang 

dicukupkan pahala tanpa batas”(QS. Az-Zumar:10) 
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