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MOTTO 

 

"Sesuatu mungkin mendatangi mereka yang mau menunggu, 

namun  

hanya didapatkan oleh mereka yang bersemangat 

mengejarnya"  

(Abraham Lincoln) 

 

Hasil tidak akan menghianati proses, 

nikmati proses itu dengan penuh keyakinan dan harapan 

(Penulis) 

 

Our passion is our strength 

(keinginan kita adalah kekuatan kita) 

(Penulis) 
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