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MOTTO

... dan demikianlah (pula) diantara manusia, binatang-binatang melata dan
binatang-binatang ternak ada yang bermacam-macam warnanya dan jenisnya.
Sesungguhnya yang tahut kepada Allah di antara hamba-hamba-Nya, hanyalah

ulama (orang-orang yang mengetahui kebesaran dan kuasaan Allah).
Sesungguhnya Allah Maha Perkasa lagi Maha Pengampun...
(Qs.: Faathir: 28)

Manisnya keberhasilan akan menghapus pahitnya kesabaran. Nikmatnya
memperoleh kemenangan akan menghilangkan letihnya perjungan menuntaskan
pekerjaan. Hidup adalah perjuangan yang harus dimenangkan. Pengalaman akan
membawa kita pada kegagalan dan keberhasilan, yang keduanya bersama-sama

akan menempa kita untuk terus berkembang dan akhirnya menggapai
kesuksesan.

Allah selalu memberikan apa yang kita butuhkan, bukan apa yang kita inginkan,
karena apa yang terbaik bagi kita belum tentu baik bagi Allah SWT, namun apa
yang baik bagi Allah SWT itulah yang terbaik buat kita. tetapi sering kali kita tidak
bisa melihat apa yang kita butuhkan, melainkan selalu melihat apa yang kita
inginkan.

”your dreams today, can be your future tomorrow”
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INTISARI

Penetapan batik tulis sebagai salah satu Produk Unggulan
Daerah (PUD) di Kabupaten Bantul tentunya harus dibarengi dengan
strategi pengembangan yang harus dilakukan pada masing-masing
bagian yang nantinya mempunyai peran masing-masing. Bagaimana
peran pemerintah daerah melakukan peran dan tanggungjawabnya
yang hanya bersifat mengarah dan membina bukan menentukan
(steering than rowing). Peran sektor pengrajin industri batik tulis
mampu menciptakan peluang pasar yang lebih luas dan mampu
menciptakan brand atau merk, serta mampu memberikan produk
yang berkualitas, kuantitas, dan kontinuitas sesuai dengan harapan
pasar.

Sampel yang digunakan adalah pengrajin batik tulis sebanyak
51 pengrajin batik tulis dengan bahan baku kain, logam, kayu, dan
kulit yang terebar di beberapa kecamatan di Kabupaten Bantul.

Hasil dari penelitian ini memberikan arahan perlunya
optimalisasi peran pemerintah Kabupaten Bantul dalam melestarikan
batik serta mendorong pengembangan pengrajin batik agar batik
Bantul go-internasional, peningkatan kualitas produk batik dalam
menghadapi daya saing pada pasar global dan MEA, peningkatan
kemampuan sumberdaya manusia, pemanfaatan teknologi, inovasi
model dan desain, kemudahan dalam mengakses permodalan, serta
peningkatan kemampuan pengrajin batik tulis dalam mendukung
pelayanan distribusi dan pemasaran produk batik tulis tersebut
melalui tehnologi informasi.

Kata kunci: batik tulis, PUD, kualitas produk batik, peran
pemerintah, peningkatan SDM, go-internasional
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ABSTRACTS

The determination of handmade batik as one of the Regional
Featured Products (RFD) in Bantul Regancy must be hand in hand
with the development strategy that must be performed on each part,
and it will have their roles. How the role of local governments
perform their roles and responsibilities which merely leads and
nurture not determine (steering than rowing) are. The role of
industrial sector batik artisans are able to create a broader market
opportunity, are able to create a brand, and are able to provide a
quality product, quantity, and continuity in line with market
expectations.

The samples used were 51 artisans of handmade batik with
raw materials of cloth, metal, wood, and leather which are spread
across several districts in Bantul Regency.

The results of this study provides guidance need to optimize
the role of government Bantul Regency in preserving batik and
encourage the development of batik artisans for batik of Bantul go-
international, improving the quality of batik products in the face of
competitiveness on global market and MEA, capacity building of
human resources, use of technology, model and design innovation,
ease of access to capital, and increasing the ability of handmade batik
artisans in supporting distribution and marketing services batik
products through information technology.

Keywords: handmade batik, RFD, quality of batik products,
government role, human resource development, go-international
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