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ABSTRAK

Ditengah meningkatnya kekuatan iklan tve sebagai media penyampai pesan iklan, banyak
produk menggunakan media tersebut.’ Salah satu iklan tvc yang menarik perhatian
penonton dan sukses ‘dalam menyampaikan pesan iklannya adalah iklan tvc provider axis
versi teman hemat, dalam pengeksekusian iklan tvc tersebut dikerjakan oleh production
house lynxfilms Jakarta. Untuk itu salah satu faktor kesuksesan iklan tvc tersebut
-dipengarubi oleh production house melalui sutradara pembuatnya. Tujuan penelitian ini
. adalah (1) untuk mengetahui peran sutradara dalam proses produksi iklan televisi
commercial axis versi teman hemat (2) untuk mengetahui kesesuaian sutradara dalam
mengambarkan ide-alur cerita dengan keberhasilan hasil iklan televisi tve.

Penelitian ini menggunakan teknik studi kasus deskriptif kualitatif dengan menggunakan
langkah-langkah analisi *data sebagai berikut: (1) Pengumpuian data yaitu dengan
melakukan wawancara.observasi serta dokumentasi dengan tim produksi production house
tynxfilms Jakarta. (2) Reduksi data dengan meringkas secara sistematis hasil wawancara.
(3) Penyajian data dari hasil penelitian berikut pembahasan. (4) Kesimpulan

Hasil dari penelitian menunjukan bahwasanya peran sutradara dalam proses produksi iklan
televisi commercial .axis versi teman hemat menitik beratkan pada pertama proses
sutradara untuk mengembangkan ide-dari biro iklan dalam menyampaikan pesan, kedua
pemahaman dalam mengeksekusi iklan televisi tvc membutuhkan ketelitian dalam semua
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