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1. Terbatasnya jumlah responden membuat penelitian ini menjadi kurang
optimal. Untuk penelitian selanjutnya dapat menambah jumlah responden
agar penelitiannya menjadi lebih optimal.

2. Penelitian hanya menggunakan satu independen saja, sehingga peneliti
merasa penelitian ini kurang cukup maksimal terbukti dengan adanya
pengaruh yang dihasilkan. Terdapat hasil yang tidak sesuai dengan
harapan peneliti di akibatkan karena keterbatasan variabel. Variabel yang

beragam mungkin dapat memberikan hasil yang lebih baik.
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