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MOTTO 

Kata paling indah di bibir umat manusia adalah kata “ibu” dan panggilan paling indah 

adalah “ibuku”, ini adalah kata penuh harapan dan cinta, kata manis dan baik yang 

keluar dari dalam hati.  

(Khairil Gibran). 

“Kesabaran bermahkotakan keimanan. Orang yang kehilangan kesabaran adalah tidak 

beriman”  

(Jalalu’ddin Rumi). 

 

 

Tidak ada manusia yang mati karena kelaparan, yang ada hanya manusia mati dalam 

keadaan bodoh dan rasa malas. 

Manusia selalu mencari hal yang besar, namun manusia lupa bahwa hidup adalah 

kumpulan hal – hal yang kecil. 

Barang siapa yang di usia mudanya tidak bekerja keras, maka dia akan bekerja keras 

di usia tua. 

Berilah maka kau akan menerima, berbuat baiklah maka kau akan menerima 

kebaikan. Namun berbeda dengan cinta yang dimana jika kau mencintai belum tentu 

kau dicintai. 
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PERSEMBAHAN 

 

KARYA KECIL INI KU PERSEMBAHKAN UNTUK KEDUA ORANG 

TUAKU 

 

Buat ibu, terimakasih yang begitu besar  atas setiap doa dalam sujudmu, dukungan, 

nasehat, kepercayaan, cinta dan kasih sayang kepada anakmu ini. Terimakasih sudah 

menjadi teman tempat berkeluh kesah ternyaman didunia ini. 

Buat bapak, terimakasih atas kerja keras dan kesabaranmu selama ini. Terimakasih 

yang begitu besar aku ucapkan, sikapmu yang diam seakan tak peduli tak dapak 

menutupi rasa sayang bapak pada saya. Bapak jarang telpon saya bukannya bapak tak 

sayang tapi bapak takut mengganggu kuliah saya. Kadang sempat iri melihat teman – 

teman yang setiap hari di telpon oleh bapaknya, tapi semua itu hilang di saat kau 

becerita tentang kesehatanmu yang semakin hari semakin menurun tapi kau tetap 

mencari nafkah, kau mencoba untuk menjadi tulang punggung yang bertanggung 

jawab. Maafkan anakmu bapak, terimakasih atas kerja kerasmu 

Buat kakak dan adikku : 

Kakakku Osman jailani, meskipun kamu suka buat kesal tapi di sisi lain kamu adalah 

sosok kakak yang bertanggung jawab atas adik – adiknya. 

Adikku Tri Ade Wulandari, terimakasih sudah menjadi adik yang bawel, pintar dan 

cantik. 

Sahabat – sahabat terbaikku : 

Terimakasih buat para sahabatku, Nopan syahrin, Zainal oktavianto, Aldi bagus 

syahputra, Nilson rais, Neni aprianti, Witanti, Saeful anwar, kelaurga besar 

HIMAMA FEB UMY, kelarga besar KKN 069 2013 UMY dan keluarga besar 

Manajemen 2013 UMY,  kalian adalah orang – orang hebat yang aku temui di kota 

yang istimewa Yogyakarta  
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