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Karena sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan,
sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan. — (Q.S Al-Insyirah: 5-6)

“MAN JADDA WAJADA”

BARANG SIAPA YANG BERSUNGGUH -SUNGGUH PASTI AKAN BERHASIL

"Barang siapa menginginkan soal-soal yang berhubungan
dengan dunia, wajiblah ia memiliki ilmunya ; dan barang siapa
yang ingin (selomat dan berbahagia) di akhirat, wajiblah ia
mengdetahui ilmunya pula; dan barangsiapa yang menginginkan

kRedua-duanya, wajiblah ia memiliki ilmu kedua-duanya pula®.

(HR. Bukhari dan Muslim)

“EMAS SATU GUNUNG AKAN HABIS, TETAPI
BENIH SATU GENGAM AKAN BERKEMBANG JIKA
KITA PUNYA ILMU”

(Ayahanda tercinta)
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